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Lei Estadual n° 8.795/2020: O ICMS e a Responsabilidade Tributaria dos Marketplaces

no Estado do Rio de Janeiro!

Stefany Kokkinovrachos

1. INTRODUCAO

A pandemia ocasionada pelo covid-19 no ano de 2020 trouxe uma série de medidas de
restricdo aos cidaddos brasileiros e ao comércio. Aos cidaddos brasileiros foi recomendado que
permanecessem em suas casas € somente saissem para aquilo que fosse considerado essencial
e, ao comércio, as medidas de restricdo impostas foram que, somente permaneceriam abertos
os estabelecimentos cujas atividades eram consideradas essenciais e, caso nao fossem, deveriam

permanecer fechados.

Por conta de tais medidas de isolamento, ¢ inquestionavel afirmar que a economia
brasileira, bem como o perfil dos habitos de consumo da populagdo brasileira, que antes poderia
ser considerado mais conservador em relacdo a utilizagdo dos meios digitais para a

comercializa¢do de produtos ou servigos, foram impactados de alguma forma.

Em face do atual cendrio da pandemia e em razdo do fechamento das atividades
econdmicas ndo essenciais por tempo indeterminado, houve uma alta demanda da
comercializa¢do de produtos e servigos pela internet através dos canais online e, através disso,
0s comerciantes notaram que, para que pudessem manter as suas receitas, deveriam se adaptar

as tecnologias e ao comércio eletronico, em especial dos chamados marketplaces.

Diante do aumento das demandas dos comércios eletronicos o Estado do Rio de Janeiro
editou a Lei Estadual n® 8.795 de 2020 que transfere a responsabilidade do pagamento do
Imposto sobre a Circulagdo de Mercadorias e Prestacdo de Servigos de Transporte Interestadual
e Intermunicipal e de Comunicacdo - ICMS a pessoa juridica detentora de plataforma eletronica,

assim como ao intermediador financeiro nas operagdes de comércio online.

2. A TRIBUTACAO DA ECONOMIA DIGITAL

! Artigo apresentado como trabalho académico para aprovagido no 1° médulo no 2° semestre de 2020 do curso de
Po6s-Graduagdo Lato Sensu em Direito Digital oferecido pelo Instituto de Tecnologia e Sociedade - ITS em parceria
com a Universidade do Estado do Rio de Janeiro - UERJ.
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A era digital trouxe diversos desafios no ambito econdmico e juridico, principalmente
em relacdo as conceituagdes. As atividades econdmicas digitais podem ser explicadas como
aquelas que se utilizam dos canais digitais para a compra e/ou venda de bens ou servigos de
qualquer natureza, conduzidas através de uma rede de computadores ou através de plataformas

como a internet, redes moveis ou sensores (BRAUNER; BAEZ, 2015, p. 12).

A economia digital baseia-se na parcela da economia que se fundamenta na tecnologia
digital. Pode-se afirmar que essa por¢ao da economia, atualmente, corresponde em grande parte

pela producdo mundial de riqueza. (BARROS, 2018, p. 358).

De acordo com as palavras de Mauricio Barros:

As operagdes relacionadas a essa “nova economia”, que cresceram exponencialmente
em um curto espaco de tempo ¢ atualmente respondem por boa parte da producdo
mundial de riqueza, materializam-se com o uso maci¢o de tecnologia da informagao
e de comunicagdo e tendem a facilitar, baratear e potencializar o acesso a bens e
servigos. Esse crescimento exponencial vem impactando diversos segmentos da
economia nos ultimos anos, a ponto de transformar radicalmente a vida das pessoas e
das empresas em diversos aspectos. Essa nova realidade, além de forjar um mundo
cada vez mais interconectado, contribui acentuadamente para uma mudanga nos
habitos de consumo de individuos e empresas, que sio atraidos pelas facilidades e
pelos baixos custos que novas operagdes trazem consigo 2.

Os novos negdcios que surgiram com a economia digital, dentre eles o marketplace,

podem ser explicados, conforme aduz Alessandra Okuma:

Admitem a aproximacgdo das partes por intermédio de plataformas digitais que
facilitam as transagdes, as quais envolvem mercadorias corpoéreas ou incorporeas,
servigos presenciais ou remotos e operagdes financeiras. A desnecessidade de
circulagao fisica e auséncia de bens tangiveis permite que empresas atuem em diversos
paises sem a presenga fisica de um estabelecimento. Muitas operagdes sdo realizadas
em ambiente virtual, pela internet, ¢ as receitas de intermediacdo, publicidade sdo
vultuosas 3.

Com isso, pode-se afirmar que os novos modelos de negdcios que estdo surgindo
possuem como caracteristica comum a perda da a¢do humana e a auséncia de local fisico onde
a atividade esta sendo desenvolvida. Tudo isso impacta os sistemas tributdrios atuais, uma vez
que foram esculpidos com base na economia tradicional que se fundamenta em critérios,
segundo Renato Vilela Faria, Alexandre Luiz Moraes do Régo Monteiro e Ricardo Maitto da

Silveira: “como a localizacdo fisica dos contribuintes (residéncia), a origem dos rendimentos

2 BARROS, Mauricio. Tributagdo da economia digital e os conflitos de competéncia entre ICMS e ISS. In:
VILELA FARIA, Renato; MAITTO DA SILVEIRA, Ricardo; MORAES DO REGO MONTEIRO, Alexandre
Luiz. Tributagdo da Economia Digital: Desafios no Brasil, Experiéncia Internacional e Novas Perspectivas. Sdo
Paulo: Saraiva, 2018. Pag. 358.
3 OKUMA, Alessandra. Breve panorama da tributagdo da economia digital. Disponivel em:
< https://www.conjur.com.br/2020-fev-16/alessandra-okuma-breve-panorama-tributacao-economia-digital>
Acesso em: 02 de Dezembro de 2020.
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fonte), a acdo humana como um “dar” ou “fazer” e a ja ultrapassada distincdo entre
9

mercadorias e servigos” 4.

Diante de tantos desafios, a Organizacdo para a Cooperacdo e Desenvolvimento
Econdémico - OCDE teve como iniciativa, com a ajuda dos paises do G-20, a criacao do
chamado BEPS (Base Erosion and Profit Shifting Program), que tem como objetivo a prote¢ao
das bases tributarias dos paises e a reformulag¢do das atuais regras da tributagdo internacional

(VILELA FARIA; MAITTO DA SILVEIRA; MORAES DO REGO MONTEIRO, 2018).

2.1 A Tributagdo da Economia Digital no Brasil

Com relacdo a tributagdo da economia digital no Brasil, Renato Vilela Faria, Ricardo

Maitto da Silveira e Alexandre Luiz Moraes do Régo Monteiro afirmam que:

No Brasil, a maior parte dos desafios para a tributagdo dos negocios desenvolvidos na
economia digital estd concentrada na tributagdo sobre o consumo, dada a existéncia
de diferentes modalidades de tributos e a guerra fiscal entre as diferentes esferas de
competéncia (estados versus municipios). De fato, a introdugdo de novas
funcionalidades tem gerado um acirramento dos conflitos de competéncia ja
vivenciados entre estados e municipios, mais precisamente quanto a defini¢do do que
sejam “mercadorias” ou “servi¢os”, cada vez menos adequada para delimitar o ambito
de incidéncia do ISS ou do ICMS °.

A tributacdo da economia digital ¢ complexa e traz muitos desafios para os Estados e
contribuintes, principalmente no cenario brasileiro, que possui como caracteristica uma
tributacdo multinivel e, com relagdo a tributagdo de consumo para a economia digital, o Brasil
possui uma tributacdo subnacional, ou seja, possui tributagdo nas esferas federal, estadual e

municipal, com negdcios interjurisdicionais.

De acordo com Henrique Munia e Erbolato e Lucas Di Francesco Veiga, a tributagdo da

economia digital, no Brasil, ndo ¢ isenta de controvérsia, uma vez que:

No Brasil, a subsun¢do da hipdtese de incidéncia descrita para um evento
supostamente tributavel na internet raramente ¢ isenta de controvérsia ¢ tem causado
inseguranga juridica, dado que ndo ha clareza se determinada tecnologia esta sujeita a
tributagdo especifica, seja (i) pela rapida evolucdo das tecnologias, (ii) pela demora
do poder Legislativo em acompanha-la, ou ainda (iii) pelo alto volume de trabalho ou
desinteresse por parte de quem fiscaliza empresas deste segmento °.

4 VILELA FARIA, Renato; MAITTO DA SILVEIRA, Ricardo; MORAES DO REGO MONTEIRO, Alexandre

Luiz. Os desafios da tributacdio dos negocios desenvolvidos na economia digital. Disponivel em: <

https://www.conjur.com.br/2018-out-11/opiniao-desafios-tributacao-economia-digital > Acesso em: 07 de

Dezembro de 2020.

5 Idem.

® MUNIA E ERBOLATO, Henrique; DI FRANCESCO VEIGA, Lucas. Aspectos da tributagdo decorrente da

importagdo do cloud computing no Brasil. In: VILELA FARIA, Renato; MAITTO DA SILVEIRA, Ricardo;
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Logo, ¢ possivel se concluir que, diante do cenario brasileiro, ha um quadro de
instabilidade e indefini¢do acerca dos aspectos tributdrios dos novos negocios da economia

digital, gerando inseguranga juridica.

3. PLATAFORMAS ELETRONICAS: MARKETPLACE

Com o avancgo cada vez mais acelerado do comércio digital e da economia digital, novos
modelos de negdcios digitais que se utilizam de plataformas eletronicas surgiram ao longo dos

anos, como os chamados marketplaces.

3.1 Marketplace no Brasil

Por enquanto, no cendrio brasileiro, ainda ndo hd uma defini¢do conceitual de
marketplace, mas nas palavras de Carol Kuviatkoski “o marketplace ¢ uma plataforma que
conecta oferta e demanda de produtos ou servicos. Ou seja, ela retine vendedores ou prestadores

de servico em um s6 ambiente online” .

Na mesma linha de pensamento, Daniel Sampaio afirma que “o marketplace remete a
um conceito mais coletivo de vendas online. Nessa plataforma, diferentes lojas podem anunciar

seus produtos, dando ao cliente um leque de opgdes™ 8.

No Brasil, o mercado de marketplace estd em expansio, assim como em outros paises
ao redor do mundo. Alguns exemplos de marketplace de vendas de produtos ou servigos no

Brasil s3o: Magazine Luiza, Americanas, Enjoei, ZZ Mall, Uber, [Food, AirBnb, dentre outros.

Assim sendo, os marketplaces facilitam a navegagao de seus usudrios, uma vez que sao
capazes de reunir diversos produtos e servigos em uma so plataforma online e, dessa forma, ha
uma maior oferta dos produtos e servicos, fazendo com que os seus clientes possam comparar
precos e avaliagdes, mas também ajuda os vendedores e prestadores de servigos que podem

atrair novos clientes através do canal digital, j& que ndo ha barreira territorial impeditiva,

MORAES DO REGO MONTEIRO, Alexandre Luiz. Tributacdo da Economia Digital: Desafios no Brasil,
Experiéncia Internacional e Novas Perspectivas. Sdo Paulo: Saraiva, 2018. Pag. 237.

7 KUVIATKOSKI, Carol. Marketplace: O que ¢, Exemplos ¢ Como Criar um Marketplace. Disponivel em: <
https://www.ideianoar.com.br/marketplace/#commerce > Acesso em: 02 de Dezembro de 2020.
8 SAMPAIO, Daniel. Marketplace: O que é e como alavancar as vendas por meio de uma plataforma online.
Disponivel em: < https://rockcontent.com/br/blog/marketplace/ > Acesso em: 02 de Dezembro de 2020.
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fazendo com que seu alcance e potencial crescimento sejam muito maiores (KUVIATKOSKI,

2020).

Por fim, pode-se afirmar que o marketplace ¢ um modelo de negocio vantajoso para
seus clientes, vendedores e prestadores de servigo, bem como para os administradores dessas
plataformas digitais, posto que os mesmos ndo precisam se preocupar com a fabricagdo e
estoque dos produtos ali ofertados, uma vez que sdo de responsabilidade dos fornecedores da

plataforma (KUVIATKOSKI, 2020).

4. LEI ESTADUAL N° 8.795/2020 E O IMPOSTO SOBRE A CIRCULACAO DE
MERCADORIAS E PRESTACAO DE SERVICOS DE TRANSPORTE
INTERESTADUAL E INTERMUNICIPAL E DE COMUNICACAO - ICMS

A Lei Estadual n°® 8.795 de 2020 trouxe diversas alteragdes relacionadas ao Imposto
sobre a Circulagdo de Mercadorias e Prestacdo de Servigos de Transporte Interestadual e
Intermunicipal e de Comunicagdo - ICMS no que diz respeito aos seus contribuintes e acerca

da responsabilidade tributaria, que restard demonstrado a seguir.

4.1 O Imposto sobre a Circulagdo de Mercadorias e Prestacdo de Servicos de Transporte

Interestadual e Intermunicipal e de Comunicacao - ICMS

O ICMS encontra previsdo no art. 155, II da Constituicdo Federal de 1988, que dispde:

Art. 155. Compete aos Estados e ao Distrito Federal instituir impostos sobre: (...) II -
operagdes relativas a circulagdo de mercadorias ¢ sobre prestacdes de servigos de
transporte interestadual e intermunicipal e de comunicagdo, ainda que as operagdes e
as prestagdes se iniciem no exterior; [...] °.

No que se refere as caracteristicas gerais do ICMS, se destaca: se tratar de um imposto
com finalidade fiscal, sendo a principal fonte de arrecadagdo estadual, mas, também, pode
possuir funcdo extrafiscal, servindo como forma de controle estatal na economia. O ICMS ¢
seletivo, ou seja, sua aliquota varia de acordo com a essencialidade do produto. E um imposto
real, incidindo em razdo da coisa objeto da tributagdo e nao-vinculado, ou seja, seu fato

gerador independe de qualquer atividade estatal especifica e ¢ ndo cumulativo, em outras

o BRASIL. Constitui¢do Federal de 1988. Disponivel em: <
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm > Acesso em: 02 de Dezembro de 2020.
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palavras, o montante devido em cada operacdo sera compensando com o montante cobrando

nas operagdes anteriores (CARNEIRO, 2018, p. 259).

Em adi¢do as caracteristicas acima mencionadas, o ICMS ¢ um imposto indireto, ja que
permite a ocorréncia da repercussao tributria, em outros termos, admite que o contribuinte de
direito repasse o encargo financeiro do tributo ao contribuinte de fato. Além disso, ¢ um imposto
proporcional, logo, o seu valor final varia conforme o valor do bem ou servico que sera
tributado e, também possui como caracteristica ser plurifasico, incidindo em todas as etapas da
cadeia de circulacdo e, por fim, o ICMS sofre a reparticao de receita com os Municipios,
conforme disposto no art. 158, inciso IV da Constitui¢do Federal de 1988!°, que dispde que
vinte e cinco por cento da arrecadagdo do ICMS sera destinado aos Municipios (CARNEIRO,

2018, p. 261).

Por se tratar de um tema bastante complexo, sintetiza-se que o ICMS responde por
grande parte dos tributos pagos pelas empresas localizadas no territorio brasileiro e possui como
fato gerador a comercializagdo de mercadorias, em suma, abarcando também, as vendas
realizadas através da internet, que se encontram diretamente relacionadas com as atividades

desenvolvidas pelos marketplaces.

4.2 A Lei Estadual n° 8.795/2020 do Estado do Rio de Janeiro

No dia 20 de Abril de 2020 foi publicado no D.O.E. a Lei Estadual n°® 8.795/2020 do
Estado do Rio de Janeiro, sancionada pelo Governador Wilson Witzel, que alterou em alguns
pontos a Lei n® 2.657 de 1996 que trata sobre o ICMS no Estado do Rio de Janeiro, no que
tange a sujei¢do passiva nos casos de operagdes com bens e mercadorias digitais e nao digitais,
além das prestagdes de servico de comunicagdo realizadas por pessoa juridica detentora de site

ou plataforma eletronica.

A explicagdo para a edi¢do da nova Lei Estadual ¢ a sua adequagdo ao Convénio ICMS
106/17!! que trata da incidéncia do imposto estadual nas operagdes de bens e mercadorias

digitais que sdo comercializados através da transferéncia eletronica de dados. Tal medida ¢

10 Art. 158. Pertencem aos Municipios: [...] IV - vinte e cinco por cento do produto da arrecadagdo do imposto do
Estado sobre operagdes relativas a circulagdo de mercadorias e sobre prestagdes de servigos de transporte
interestadual e intermunicipal e de comunicagao.
I BRASIL. Convénio ICMS 106 de 29 de Setembro de 2017. Disponivel em: <
https://www.confaz.fazenda.gov.br/legislacao/convenios/2017/CV106 17 > Acesso em: 07 de Dezembro de
2020.
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relevante levando-se em conta que, por conta da pandemia ocasionada pela covid-19, houve um

grande aumento de operacdes digitais realizadas através dos marketplaces.

4.2.1 Os Novos Contribuintes do ICMS

A Lei n° 8.795 de 2020 alterou o art. 15 da Lei n® 2.657 de 1996 que elenca os
contribuintes do ICMS no Estado do Rio de Janeiro, acrescentando os incisos XIX e XX entre

os que ali estavam listados, quais sejam:

XIX - a pessoa juridica detentora de site ou de plataforma eletronica que realize a
venda ou a disponibilizagdo, ainda que por intermédio de pagamento periodico, de
bens e mercadorias digitais mediante transferéncia eletronica de dados;

XX - a pessoa juridica detentora de site ou de plataforma eletronica que realize
prestacdo de servico de comunicagdo, ainda que por intermédio de pagamento
periddico 2.

Além dos novos contribuintes dispostos nos incisos acrescentados, a nova Lei também

inseriu os paragrafos 2° e 3° a0 mesmo art. 15 da Lei n°® 2.657 de 1996, trazendo:

§ 2° As pessoas fisicas ou juridicas indicadas nos incisos VI, VII, VIII, XVII, XVIII,
XIX e XX deste artigo sdo contribuintes do imposto, independentemente da
habitualidade com que pratiquem as operagdes ou prestagdes neles descritas.

§ 3° O disposto no inciso VI do § 1° aplica-se também no caso de importacdo de
mercadoria digital 3.

4.2.2 Responsabilidade Tributaria

Nas operacdes que envolvem bens e mercadorias digitais, foram acrescentados pela
nova Lei os incisos VIII e IX ao art. 18 da Lei n° 2.657/96, informando que a responsabilidade

pelo pagamento do ICMS sera:
VIII - nas operagdes com bens e mercadorias digitais:

a) a pessoa juridica detentora de site ou de plataforma eletronica que realize a oferta,
ou entrega por meio de transferéncia eletronica de dados, em razdo de contrato
firmado com o comercializador ou prestador de servigo de comunicagdo, caso também
operacionalize a transacdo financeira;

b) o intermediador financeiro, inclusive a administradora de cartdo de crédito ou de
outro meio de pagamento, caso a pessoa juridica detentora de site ou de plataforma
eletronica apenas realize a oferta ou entrega por meio de transferéncia eletronica de
dados;

¢) o adquirente do bem ou mercadoria digital, na hipotese de o contribuinte ou os
responsaveis descritos nas alineas "a" e "b" ndo serem inscritos no Estado do Rio de
Janeiro;

2. BRASIL. Lei Estadual n° 8795 de 17 de Abril de 2020. Disponivel em: <
https://www.legisweb.com.br/legislacao/?1d=393236 > Acesso em: 07 de Dezembro de 2020.
13 Idem.
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d) a administradora de cartdo de crédito ou débito ou a intermediadora financeira
responsével pelo cAmbio, nas operagdes de importagdo 4.

Ademais, nas operacdes que ndo envolvam bens e mercadorias digitais, foi acrescentado

o inciso IX ao artigo supracitado, qual seja:

IX - nas operagdes com mercadorias ndo digitais o proprietario ou possuidor de site
ou de plataforma eletronica que realize a oferta, captagdo de clientes ou venda, em
razdo de contrato firmado com o comercializador, quando operacionalizar a transagao
financeira ¢ o acompanhamento do pedido, sem que seja emitida nota fiscal
obrigatoria 1°.

Logo, a Lei n® 8.795 de 2020 ao alterar a Lei n® 2.657 de 1966, estabelece como
responsaveis solidarios pelo recolhimento do ICMS os marketplaces e as administradoras dos

cartdes de crédito.

Em suma, com as alteracdes abordadas acima, hé a previsao legal para a exigéncia do
recolhimento do imposto estadual que, ordinariamente, era de responsabilidade dos lojistas e

vendedores que realizavam a venda de seus produtos e servigos através das plataformas digitais.

5. CONCLUSAO

Com o advento da pandemia ja anteriormente citada, houve um crescimento exponencial
das demandas online através dos marketplaces no Brasil. Os avangos tecnoldgicos que estao
sendo desenvolvidos ao longo do tempo tém propiciado cada vez mais um ambiente econdémico
e cultural que rompe com os modelos utilizados no passado.

E certo afirmar que a tecnologia avanga a passos largos e rapidos, o que acaba gerando
novos desafios aos Estados e contribuintes ja que, o legislativo, na maioria das vezes, nao
consegue acompanhar essa rapidez tecnoldgica e acaba por propiciar um campo digital com
auséncia de leis que possam regular determinadas atividades digitais.

Ocorre que, ainda que o governo Estadual do Rio de Janeiro ao aprovar a Lei n° 8.795
de 2020 o tenha feito com a intencdo de adequar a legislagcdo estadual com as novas demandas
digitais, o fez de maneira oposta as medidas de protecdo econdomicas adotadas por conta da
pandemia do novo coronavirus (covid-19).

O governo Estadual, ao transferir a responsabilidade do recolhimento do ICMS para os
marketplaces, gerard um grande impacto nas repercussdes econdmicas e financeiras para o

segmento das plataformas digitais e, também, para o Estado do Rio de Janeiro.

14 Idem.
15 Idem.
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No tocante ao impacto gerado para os marketplaces, os mesmos irdo ter um aumento de
gastos voltados para o controle do cumprimento das obrigagdes tributarias dos contribuintes
que utilizardo a plataforma digital nas operagdes de compra e venda de bens e/ou servigos, para
que, dessa forma, se atenue o risco de responsabilizacdo pelo pagamento do tributo estadual,
em outras palavras, os marketplaces deverdo fiscalizar a origem e o destino das operagdes de
compra e venda realizadas através da plataforma para que, consequentemente, seja determinado
em quais operacdes o tributo estadual serd recolhido para o Fisco do Estado do Rio de Janeiro.
Conjuntamente, no que se refere aos possiveis impactos sofridos pelo Estado do Rio de Janeiro,
tal medida poderd ocasionar na migracdo dos centros administrativos e de gestdo dessas
plataformas digitais para outros Estados do Brasil, que ndo possuem essa responsabiliza¢do em
suas legislacdes, uma vez que podem ser geridas em qualquer local (MENON; DUARTE
BERNARDO, 2020).

E importante ressaltar que se encontra expresso no Codigo Tributario Nacional - CTN
as defini¢des de sujeito passivo da relagdo tributdria e da responsabilidade tributéria, logo, ao
se analisar o CTN, conclui-se ndo ser possivel a aplicacdo das hipdteses de responsabilidade de
terceiros as figuras do marketplace, ja que os mesmos nao encontram previsao no CTN, em seu
art. 134 6, também nio se enquadrando na figura do sujeito passivo, previsto no art. 121 7 do
mesmo Cdodigo (MENON; DUARTE BERNARDO, 2020).

Por fim, € notavel o aumento das discussdes acerca da tributacdo dos meios digitais nao
$0 no Brasil, como no mundo. Ocorre que, especificamente no caso do Rio de Janeiro, com a
edi¢do da Lei n°® 8.795 de 2020, deveriam ter sido feitas andlises dos possiveis impactos
econdmicos e financeiros que o Estado pode vir a sofrer com a referida lei, além de se levar em

conta o atual momento que o Brasil, bem como o Rio de Janeiro, se encontra em relagdo a

16 Art. 134. Nos casos de impossibilidade de exigéncia do cumprimento da obrigacdo principal pelo contribuinte,
respondem solidariamente com este nos atos em que intervierem ou pelas omissoes de que forem responsaveis: |
- 0s pais, pelos tributos devidos por seus filhos menores; II - os tutores e curadores, pelos tributos devidos por seus
tutelados ou curatelados; III - os administradores de bens de terceiros, pelos tributos devidos por estes; [V - o
inventariante, pelos tributos devidos pelo espolio; V - o sindico e o comissario, pelos tributos devidos pela massa
falida ou pelo concordatario; VI - os tabelides, escrivaes e demais serventudrios de oficio, pelos tributos devidos
sobre os atos praticados por eles, ou perante eles, em razdo do seu oficio; VII - os sécios, no caso de liquidagdo de
sociedade de pessoas. Paragrafo tnico. O disposto neste artigo s6 se aplica, em matéria de penalidades, as de
carater moratorio.

17 Art. 121. Sujeito passivo da obrigagdo principal € a pessoa obrigada ao pagamento de tributo ou penalidade
pecuniaria. Paragrafo unico. O sujeito passivo da obrigagdo principal diz-se: I - contribuinte, quando tenha relagdo
pessoal e direta com a situagdo que constitua o respectivo fato gerador; II - responsavel, quando, sem revestir a
condi¢do de contribuinte, sua obrigagdo decorra de disposigdo expressa de lei.
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pandemia e aos impactos financeiros e economicos que a mesma ja trouxe ao Estado e ird trazer

futuramente.
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